Son of a Tailor lander ny og sterre investering

InQvation, der er ejet af Zibra Group, investerer et stgrre millionbelgb i Son of a Tailor, sa den
danske tech/fashion start-up kan fortsaette sin aggressive vaekst. Det er under 12 maneder siden,
Son of a Tailor sidst modtog investering - dengang fra de to navnkundige danske angels Morten
Strunge og Thomas Ryge Mikkelsen.

Om det seneste ar siger CEO Jess Fleischer selv: “Siden Morten og Thomas kom ombord, har vi
veeret pé en vild rejse. Salget er i dag 5 gange starre end dengang. Genkendelsesgraden blandt
danske maend er hgj. Vi har faet store omtaler og ros i de st@rste internationale modemagasiner
som GQ og Esquire, og vi oplever nu, at betydningsfulde samarbejdspartnere banker pa daren.”

Investeringen skal bruges til at fortseette veeksten i Son of a Tailor, samt styrke teknologien og den
veaerdikaede, der er grundstenen i Son of a Tailors aktiviteter. Der er ingen tvivl hos grundlaeggeren
om, at veeksten skal fortsaette i det hgje gear, den karer i nu.

“Der er efterhanden ingen tvivi om, at vi har fundet en model, der virker, og der fortsat er et starre
marked for vores produkt. Det er dog heller ingen hemmelighed, at det er hard-core business at
tiltreekke kunder til online shops anno 2017, da det kreever, at du tgr investere i markedsforing, at
du kender dit marked tilbundsgédende, og at du ved, at kunderne kommer tilbage. Dertil kraever det,
at bade dit produkt, veerdikaede, teknologi og brand spiller 100%. Med kompetencerne og pengene
fra InQvation vil vi veere i stand til at fortseette vaeksten og inden leenge blive dét danske website,
som seelger flest T-shirts.”

En investering i fremtidens made at producere tgj pa

Son of a Tailor har som de farste i verden lavet en service og veaerdikaede, der gar det muligt at fa
malsyede og baeredygtige T-Shirts leveret direkte til doren. Vaerdikeeden beror sig ikke pa
masseproduktion men derimod 1 til 1 produktion, hvor t-shirt’en farst bliver lavet, efter bestillingen
er modtaget. Det giver ikke kun et bedre produkt, men nedsaetter ogsa det spild, der ellers er
forbundet med masseproduceret tgj.

“Vi har faktisk holdt gje med Son of a Tailor i lang tid og vidst, at deres forretningsmodel og
produkt er helt unikt, samt at de har et staerkt team. Den seneste udvikling har samtidig vist, at de
for alvor har fundet formen og féet fat i markedet. Det er imponerende hvordan de med et
forholdsvist ydmygt markedsfaringsbudget har kunne veekste forretningen.”, siger Christian Laesg,
VP Strategic Investments i InQvation og nyt bestyrelsesmedlem i Son of a Tailor

Udover at InQvation’s (www.inqvation.dk) kapitalindskud skal bruges pa markedsfaringsaktiviteter,
sa ser de ogsa frem til at bidrage med forretningsudviklingen.

“Der er ingen tvivl hos os om, at der ligger et stort potentiale i at accelerere det, Son of a Tailor har
gang i, men for os er der ogsa et endnu starre potentiale i deres tilgang til udvikling af veerdikaede
og online teknologi. Dette passer godt ind i vores fokus i InQvation og vi tror, dette er maden, man
producerer tgj pa i fremtiden. Dertil er vi ret begejstrede for deres unikke Ideal Size algoritme, og vi
tror der er et keempe potentiale i at videreudvikle deres fitting-teknologi samt at investere i
automatiseringen af deres vaerdikeede, sé kunderne kan fé deres t-shirts hurtigere og med en
endnu mere baeredygtig profil.”



Yderligere Information om Son of a Tailor

e Co-founders Jess Fleischer og Andreas Langhorn startede Son of a Tailor med en
Kickstarter Crowdfunding kampagne i sommeren 2014 - pa det tidspunkt den bedst
crowdfundede danske modekampagne.

o | December 2014 fik de investering af Founders AS til at bygge en online platform og en
skalerbar veerdikeede. Founders AS er et sakaldt start-up studie, som har investering fra
Anders Holch Povisen (Bestseller), Kirkbi, samt fonden bag William Demant. | Juli 2016
kom Thomas Ryge Mikkelsen (Pandora) og Morten Strunge (Onfone og Mofibo) til som
investorer og bestyrelsesmedlemmer.

e Son of a Tailor har solgt til kunder i over 70 lande. 80% af deres T-shirts er eksport. Med
naesten 100.000 besggende pa deres website om maneden, er de allerede blandt de
websites i Danmark, der szelger flest T-shirts.

e Ved at producere tgjet 1 til 1 opnar Son of a Tailor lavere lagerbinding, minimale returrater,
hvilket sparer 50% i CO2 forbrug i forhold til almindelige online modeshops. Dertil giver de
en gennemsigtighed i forhold til deres vaerdikaede - helt ned til hvilken syerske, der syer til
hvilken kunde.
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